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EL Congreso de las Américan

TALLERES

12° CONGRESO INTERNACIONAL DE ANIMACION

TURISTICA Y SOCIOCULTURAL
AMESTUR 2026

JUEVES 12 DE NOVIEMBRE VIERNES 13 DE NOVIEMBRE

TALLERES-DIA1
12:20 a 14:20 Hrs.

Lugar: Aulas de la Universidad Tecnolégica de Bahia de Banderas

1. ;QUIERES BAILAR?

2.EL COLOR COMO HERRAMIENTA EN LA ANIMACION TURISTICA: RALLY
EXPERIENCIAL DE INTEGRACION SOCIOCULTURAL

3. CONECTA, JUEGA Y APRENDE: EL DEPORTE, ESTRATEGIA DE LA
ANIMACION TURISTICA Y SOCICULTURAL.

4. "NEUROEDUCACION'Y NEUROEMOCIONALIDAD EN LA ANIMACION
TURISTICA: CREANDO EXPERIENCIAS INOLVIDABLES”

5. LA FOTOGRAFIA COMO FACTOR DE COMUNICACION Y EXPRESION VIVA
DE LA ANIMACION TURISTICA Y SOCIOCULTURAL

6. LA ANIMACION TURISTICA Y SOCIOCULTURAL EN EL DISENO DE
EXPERIENCIAS TURISTICAS.

7. HISTORIAS COTIDIANAS DE LA VIDA UNIVERSITARIA, A TRAVES DE LA
ANIMACION SOCIOCULTURAL

8. COMO HACER MAS ATRACTIVOS Y SOSTENIBLES LOS
ESTABLECIMIENTOS GASTRONONOMICOS APLICANDO PROGRAMAS DE
ANIMACION TURISTICA Y SOCIOCULTURAL.

9. DISENO DE PROGRAMAS DE ANIMACION TURISTICAY SOCIOCULTURAL
EN DESTINOS DE TURISMO RURAL COMUNITARIO

10. EL PATRIMONIO CULINARIO DE MEXICO, COMO UN FACTOR
FUNDAMENTAL PARAEL DISENO DE LOS PROGRAMAS DE ANIMACION
TURISTICA Y SOCIOCULTURAL.

11. CATA DE DESTILADOS, LOS SENTIDOS PUESTOS PARA LA
INTERPRETACION DE LA ANIMACION TURISTICA SOCIOCULTURAL.
12. COMOPOTENCIAR LA CULTURA LOCAL MEDIANTE LAS TECNICAS DE LA
ANIMACION TURISTICA Y SOCIOCULTURAL.

13. LA ANIMACION SOCIOCULTURAL COMO FACTOR ESENCIAL PARA
DESARROLLAR LA ANIMACION INFANTIL
14. PRESENTE Y FUTURO DE LA ANIMACION TURISTICA Y SOCIOCULTURAL

TALLERES-DIA?2
12:50 a 14:50 Hrs.

Lugar: Aulas de la Universidad Tecnolégica de Bahia de Banderas

29. ;QUIERES BAILAR?

30. EL COLOR COMO HERRAMIENTA EN LAANIMACION TURISTICA: RALLY
EXPERIENCIAL DE INTEGRACION SOCIOCULTURAL IMPARTE

31. EXPERIENCIAS QUE MUEVEN: ANIMACION TURISTICA Y SOCIOCULTURAL
PARA TRNASOFRMAR EL APRENDIZAJE.

32. ANIMACION TURISTICA Y SOCIOCULTURAL DESDE LA NEUROCIENCIA,
CONECTANDO EMOCIONES Y SENTIDOS

33. LAFOTOGRAF/A INTERPRETACION DE LAS EXPRESIONES LUDICAS DE LA
ANIMACION TURISTICA Y SOCIOCULTURAL

34. LA ANIMACION TURISTICA Y SOCIOCULTURAL EN EL DISENO DE
EXPERIENCIAS TURISTICAS.

35. HISTORIAS COTIDIANAS DE LAVIDA UNIVERSITARIA, A TRAVES DE LA
ANIMACION SOCIOCULTURAL

36. COMO HACER MAS ATRACTIVOS Y SOSTENIBLES LOS
ESTABLECIMIENTOS GASTRONONOMICOS APLICANDO PROGRAMAS DE
ANIMACION TURISTICA Y SOCIOCULTURAL.

37. COMO DISENAR PROGRAMAS DE ANIMACION TURISTICA Y
SOCIOCULTURAL EN INSTITUCIONES EDUCATIVAS

38. EL PATRIMONIO CULINARIO DE MEXICO, COMO UN FACTOR
FUNDAMENTAL PARA EL DISENO DE LOS PROGRAMAS DE ANIMACION
TURISTICA Y SOCIOCULTURAL.

39. CATA DE DESTILADOS, LOS SENTIDOS PUESTOS PARA LA
INTERPRETACION DE LA ANIMACION TURISTICA SOCIOCULTURAL.
40. COMO INCORPORAR EL ARTE POPULAR EN LOS PROGRAMAS DE
ANIMACION TURISTICA Y SOCIOCULTURAL COMO TRANSMISOR DE
CULTURA.

41, LA ANIMACION SOCIOCULTURAL COMO FACTOR ESENCIAL PARA
DESARROLLAR LA ANIMACION INFANTIL

42. PRESENTE Y FUTURO DE LA ANIMACION TURISTICA Y SOCIOCULTURAL
EN EL NUEVO TURISMO
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15. FACTORES LUDICOS PARA DESARROLLAR LA ANIMACION TURISTICA Y
SOCIOCULTURAL EN PROGRAMAS DE ANIMACION INFANTIL.

16. COMO CREAR PROGRAMAS DE ANIMACION TURISTICA Y
SOCIOCULTURAL PARA ALCANZAR LA SOSTENIBILIDAD EN EMPRESAS
TURISTICAS Y GASTRONOMICAS.

17. DISENO DE PROGRAMAS DE ANIMACION TUR(STICAY SOCIOCULTURAL
PARA EL TURISMO DE REUNIONES.

18. FORMAS Y MODOS DE LA ANIMACION TURISTICA Y SOCIOCULTURAL
EN TERRITORIOS RURALES.

19. DISENOY EJECUCION DE LOS PROGRAMAS DE ANIMACION TURISTICA Y
SOCIOCULTURAL.

20. ;COMO DISENAR PROGRAMAS DE ANIMACION TURISTICA Y
SOCIOCULTURAL PARA ADULTOS?

21.LA ANIMACION COMO ESTRATEGIA EN EL DESARROLLO DE UNA
CULTURA PARA LA SALUD Y EL BIENESTAR.

22. RETOS Y DESAFIOS DE LA INTERPRETACION EN LA ANIMACION
TURISTICA Y SOCIOCULTURAL

23. LAANIMACION SOCIOCULTURAL GASTRONOMICA, COMO RESPUESTA
AL MODELO ALL INCLUSIVE.

24.INNOVACION, CALIDAD Y ANIMACION TURISTICA Y SOCIOCULTURAL
PARA CREAR EXPERIENCIAS MEMORABLES.

25. ANIMACION GASTRONOMICA INFANTIL.

26. LACHARRERIA MEXICANA, UNA EXPRESION VIVA DE LA ANIMACION
TURISTICA Y SOCIOCULTURAL

27.COMO CREARUNA MICRO EMPRESA DE ANIMACION TURISTICA'Y
SOCIOCULTURAL.

28. TEJENDO IDENTIDAD: EL TSIKURI COMO EXPERIENCIA DE ANIMACION
SOCIOCULTURAL.

EL Congreso de las Américan

43. FACTORES LUDICOS PARA DESARROLLAR LA ANIMACION TURISTICA Y
SOCIOCULTURAL EN PROGRAMAS DE ANIMACION PARA ADULTOS
44. INNOVAR PARA ANIMAR: EMPRENDIMIENTO DE EXPERIENCIAS
TURISTICAS CON VALOR MULTIDIMENSIONAL.

45. DISERO DE PROGRAMAS DE ANIMACION TURISTICAY SOCIOUSLUTRAL
PARA EL TURISMO DE REUNIONES.

46. EL FOLCLOR POPULAR COMO INSTRUMENTO DE EXPERIENCIAS VIVAS DE
LA ANIMACION TURISTICA Y SOCIOCULTURAL.

47.DISENOY EJECUCION DE LOS PROGRAMAS DE ANIMACION TURISTICA Y
SOCIOCULTURAL.

48. ;COMO DISENAR PROGRAMAS DE ANIMACION TURISTICA Y
SOCIOCULTURAL PARA JOVENES?

49. LA ANIMACION COMO ESTRATEGIA EN EL DESARROLLO DE UNA
CULTURA PARA LA SALUD Y EL BIENESTAR.

50. COMO APLICAR ANIMACION TURISTICA Y SOCIOCULTURAL EN UN
PUEBLO MAGICO.

51. LA ANIMACION SOCIOCULTURAL GASTRONOMICA, COMO RESPUESTA
AL MODELO ALL INCLUSIVE.

52. INNOVACION, CALIDAD Y ANIMACION TURISTICA Y SOCIOCULTURAL
PARA CREAR EXPERIENCIAS MEMORABLES.

53. ANIMACION GASTRONOMICA INFANTIL.

54. L ACHARRERIA MEXICANA, UNA EXPRESION VIVA DE LA ANIMACION
TURISTICA Y SOCIOCULTURAL

55.COMO CREAR UNA MICRO EMPRESA DE ANIMACION TURISTICA Y
SOCIOCULTURAL

56. TEJENDO IDENTIDAD: EL TSIKURI COMO EXPERIENCIA DE ANIMACION
SOCIOCULTURAL.

IMPORTANTE: La oferta de Talleres del 12° Congreso Internacional de Animacion Turistica y Sociocultural AMESTUR 2026,

puede sufrir cambios antes y durante su ejecucién.

Gracias por su comprension.

Pagina Web: https://amestur-educatur.com/12CIATS/
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